Invest

Un fort engouement ‘
Ces incroyables plus-values ‘
suscitent 'engouement

Un canapé a un million
En mai 2021, un canapé

A savoir | Birkinalacote
En janvier, un modele Birkin
de la marque Hermes Polaire de 1951 du décora-
est vendu a 44 850 euros. teur Jean Royére a trouvé pour les objets griffés
Soit plus de six fois son prix preneur pour 1,23 million ou de designers connus,
neuf (dans les 7000 euros). de dollars (25 fois son prix). neufs ou vintage.

Certaines pieces d’horlogerie, de maroquinerie ou de mobilier se revendent
beaucoup plus cher que leur prix d’achat. Mais investir dans les bons objets
exige connaissance et vigilance. Exemples et conseils.

Texte Blandine Guignier - Photo Nicolas Righetti / Lundi13

Ces objets de luxe qu
sont des investissements

trés rentables

n janvier 2022, un modéle
de sac Birkin de la marque
Hermes, acquis en 2001 et
qui n'est plus fabriqué désormais, était adjugé
44850 euros. Cest plus de six fois son prix neuf
(qui avoisine les 7000 euros). En mai 2021,
un canapé Polaire de 1950 en parfait état, du
décorateur francais Jean Royere, était ven-
du 1,23 million de dollars (soit pres de 25 fois
plus que son prix dépoque!). Ces incroyables
plus-values suscitent l'engouement pour des
objets griffés ou de designers connus, neufs ou
de seconde main, qui pourraient prendre de la
valeur au cours du temps.

1. MAROQUINERIE

Bien qu’il soit difficile de prédire I'évolution de
la cote des sacs 4 main, certaines valeurs siires
existent bel et bien en maroquinerie. Chez Closet,
site d'e-commerce et show-room a Nyon, spécia-
lisé dans les accessoires et habits de luxe d'occa-
sion, on constate que les modéles Birkin (né en
1984) et Kelly (créé dans les années 1930) d’'Her-
mes se vendent toujours tres bien. «Nous avons
a peine le temps de les mettre dans I'assortiment
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qu'ils partent déja, reléve la fondatrice, Victoria
Uldry. Cela s’explique par leur rareté: il faut pa-
tienter au minimum deux ans pour en avoir un
neuf. Des sacs achetés environ 9000 francs dans
des boutiques officielles peuvent voir leur prix
multiplié par deux ou trois dans I'année.»

Les modeéles de Chanel Timeless et 2.55 sont
aussi «des piéces iconiques qui fonctionnent
bien», ajoute Victoria Uldry. La plus-value qui
peut étre réalisée sexplique notamment par
les augmentations de prix réguliéres décidées
par la marque depuis cinq ans environ. «Rien
quentre 2020 et 2021 les prix de Chanel se sont
accrus de 16%. D’autres marques de luxe comme
Yves Saint Laurent ou Cartier ont aussi tendance
a augmenter leurs tarifs.» Certains modéles,
tels des sacs a main estampillés Louis Vuitton,
peuvent également voir leur prix grimper a la
revente, notamment lorsqu’il s’agit de sacs créés
en série limitée ou a I'occasion de collaborations.

Toutefois, il y a des précautions a prendre
en matiere de maroquinerie vintage. «Il faut
étre tres vigilant quand on achéte a un particu-
lier en ligne. Beaucoup de sacs sont des faux et
c’est quasiment indétectable. Chez Closet, nous
réalisons quatre controles d’authentification
différents avant la vente.» La directrice de la
PME de six collaborateurs conseille aussi aux
clients qui souhaitent revendre un jour leurs
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OBJETS DE LUXE DES INVESTISSEMENTS TRES RENTABLES

B306/LC4
Surnommée la Machine a repos,
la chaise basculante congue
par Charlotte Perriand (photo)
est devenue une icone du mobilier
du XXe siécle. Elle a été présentée
pour la premiére fois en 1928.

365545 euros
Le prix de vente d’un Kelly
Himalaya d’Hermés par Christie’s
le 27 novembre 2020. Le sac le plus
cher du monde est fabriqué en peau
de crocodile blanc et beige.

74 PME | Juin 2022

sacs d’en prendre soin, notamment de «les ran-
ger toujours dans leur étui et de les nettoyer
adéquatement».

Le conseil
Choisir un modeéle iconique et classique, dans
une couleur neutre, si on souhaite le revendre
et réaliser une jolie plus-value. Lors de 'achat
d’un sac vintage, dans la mesure du possible, se
faire fournir un certificat d’authenticité.

2.MOBILIER

Depuis les années 2000, il y a un véritable en-
gouement pour le mobilier vintage des années
1950 a 1970, remarque Olivier Fichot, associé
au sein de la maison de ventes Genéve Encheéres.
Cela correspond au cycle de la mode qu’on ob-
serve également pour les vétements. Plus on
avance dans le temps, plus on redécouvre des
designers et mouvements des générations pré-
cédentes. Auparavant, dans les années 1970 par
exemple, c’était I'Art déco (années 1910-1920) le
mobilier phare.»

Le commissaire-priseur cite les noms de de-
signers particuliérement cotés comme Charlotte
Perriand ou Jean Prouvé. «Une personne qui
souhaite acquérir du mobilier de ce style peut
acheter des rééditions de piéces vintage, neuves,
confectionnées par les fabricants officiels comme
Knoll ou Cassina. Elle peut aussi acheter du mo-
bilier vintage dépoque (italien ou scandinave,
par exemple), non signé ou de designers parfois
moins connus. Cela lui cotitera quelques milliers
de francs dans les deux cas.»

Certaines pieces, devenues iconiques, sont
encore rééditées des décennies apres leur sor-
tie. Cest le cas de la lampe Pipistrello (1965) ou
de la Panton Chair (1965). Pour les experts du
domaine, mieux vaut s’orienter vers une édition
originale plut6t que vers une réédition.

Enfin, il y a le plus haut de gamme, dont les
prix peuvent atteindre des dizaines, voire des
centaines de milliers de francs. «Une chaise
longue B306 des années 1930 (fabriquée au-
jourd’hui sous le nom LC4 et dessinée par Le Cor-
busier, Pierre Jeanneret et Charlotte Perriand) a
été vendue par Christie’s 121000 euros.» Létat
de conservation et ce qu’il reste du mobilier d’ori-
gine influenceront grandement le prix. Les maté-
riaux utilisés ne sont pas tous nobles et s'usent
avec le temps. Par exemple, le métal chromé de
la LC4 s’oxyde.
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Le conseil

Olivier Fichot s’interroge sur opportuni-
té d’investir aujourd’hui dans du mobilier

des années 1980. «Ces objets de designers

souvent flashy, comme ceux du groupe de

Memphis fondé a Milan par Ettore Sottsass,
pourraient redevenir tendance.»

3. HORLOGERIE

Dans l'horlogerie, quatre marques indépen-
dantes voient leur valeur particuliérement
augmenter: «Rolex, Audemars Piguet, Richard
Mille et Patek Philippe», énumere Vanessa
Chicha, directrice d’Iconeek. Cette entreprise,
spécialisée dans la montre d’occasion vintage,
meéne des expertises, des ventes aux encheres
et possede un dépot-vente a Genéve. «Quel
que soit le modéle de ces manufactures hor-
logeéres, il ne sera pas disponible en boutique.
Il faudra attendre plusieurs années et on vous
livrera généralement seulement si vous étes
déja un client important.»

Les modeéles les plus prisés de ces
marques suisses, comme la Submariner
(Rolex) ou la Royal Oak (Audemars Piguet),
se vendent ainsi plus cher d’occasion que
neufs. «Des exemplaires récents de la Nau-
tilus de Patek Philippe, qui sont vendus,
neufs, autour de 30000 francs en boutique,
peuvent se revendre d’occasion entre 100000
et 180000 francs.» Les prix de certaines édi-
tions, encore plus rares et anciennes, peuvent
atteindre plusieurs millions de francs. «La
montre est devenue un objet d’investisse-
ment et d’art, qui intéresse collectionneurs
comme financiers.»

Pour la spécialiste, on peut toutefois, en
se faisant conseiller par des professionnels,
constituer des collections plus originales, re-
posant sur des marques de niche ou des élé-
ments communs. «Certains vont acquérir es-
sentiellement des montres de plongée, d’autres
toutes les montres comprenant un calibre spé-
cifique, par exemple le 7750 de l'entreprise
Valjoux, qui a été utilisé dans des montres
de luxe comme dans des modeéles plus acces-
sibles.» Dans tous les cas, la proximité avec
l’état d’origine (poussoirs, cadrans, etc.), la
provenance (premiere famille propriétaire ou
non), I'état de marche, les accessoires (écrin et
garantie d'origine) sont autant d’éléments dé-
terminants pour le prix d'une montre.

Le conseil
Pour les investissements a long terme, le site
Chrono24 conseille d’opter pour les modéles
plus populaires des marques populaires, des
éditions limitées ou des marques de collection
(MB&F, F.P.Journe, Philippe Dufour, Czapek,
H. Moser & Cie, par exemple).



